INSTITUTO SUPERIOR DEL PROFESORADO DE SALTA Nro. 6005
PLAN PEDAGOGICO: TECNICATURA EN ADMINISTRACION CON ORIENTACION EN COMERCIALIZACION
(OCTUBRE de 2020)

ASIGNATURA: MARKETING OPERATIVO
APELLIDO Y NOMBRE DEL DOCENTE: PEREZ SAEZ, ADRIANA
DIA:   1° al 15 de Octubre            	HORARIO: 19:00 HASTA 20:30. Lunes y Martes

	CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR

	UNIDAD 3 DECISIONES DE DISTRIBUCIÓN
Canal de distribución. Concepto. Diseño y selección. Integración de los canales de distribución: Vertical (corporativa, administrada, contractual). Horizontal
Localización y dimensión de los puntos de venta
Acciones del marketing minorista.


	GUIA O ACTIVIDADES

	· 1 Cuales son las actividades básicas que se encarga la variable de distribución
· 2 Teniendo en cuenta la longitud de cal canal de distribución indique que tipos de canales utiliza la empresa Coca Cola (justifique su respuesta)
· 3 Según el grado de cobertura en la distribución  indique cuales utiliza las siguientes empresas:
    Coca Cola
    Zapatos de la marca Ricky Sarkany
    Zapatillas marca Salomón
    Zapatillas marca Nike
    Máquina de café Nespresso
    Notebook marca HP
· [bookmark: _GoBack]4 De un ejemplo de cada categoría presentada en la Integración de los canales de distribución 
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