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CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR

UNIDAD I: El Turismo y el Marketing

El Plan de Marketing. La planificacion estratégica

GUIA O ACTIVIDADES

Guia de estudio 18

En esta guia realizaremos un analisis de los temas de la planificacion estratégica para
internalizar su importancia , y este se efectuara respondiendo las preguntas siguientes:

1. ¢Es importante la Planificacion estratégica en el marco del turismo y el Covid
19?
Si/No  ¢Por qué?

2. Alafecha ¢(Que productos de Salta tienen un alto potencial para responder a las
tendencias actuales, el perfil del mercado de la Region del Noroeste? ¢Por que?
Fundamente.

En esta pregunta Ud. desarrolla una contextualizacion de las oportunidades
cambiantes del mercado.

3. Elija una empresa turistica o provincia de Argentina que demuestre una repuesta
inmediata a los nuevos turistas y exigencias sanitarias. Destaque sus acciones,

( objetivos, productos, procedimientos, protocolos, entre otros) y aporte imagenes

de sus productos y cualidades que fundamenten el tema.

Aspectos a tener en cuenta:

-El trabajo se realiza en grupo de tres personas.

- Incluir en el trabajo las fuentes de informacion consultadas.
- Fecha de presentacion: 05 de Junio de 2020.
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