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	CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR

	Definición del plan de marketing. Ventajas de un plan.




	GUIA O ACTIVIDADES

	El alumno deberá investigar y contestar las consignas planteadas. Para ello el alumno podrá utilizar bibliografía específica y/o páginas web.
Consignas: 
1- ¿Cómo se define desde el punto de vista de la administración “plan”?
2- ¿Cuáles son las ventajas de contar con un Plan? ¿Qué ventajas ofrece?
3- Según lo investigado como puede definir un plan de Marketing?




	BIBLIOGRAFIA

	
· Sainz de Vicuña Ansis, José María” El plan de marketing en la práctica”
· Ambrosio, Vicente “Plan de marketing paso a paso”. 
· Cohen William. “ Plan de Marketing”
· Páginas web como ser Wikipedia por ejemplo






	


Se adjunta a la presente material de estudio para el estudiante (de ser necesario).
  
									__________________________
       FIRMA DEL DOCENTE
