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	CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR

	Proceso del plan de marketing




	GUIA O ACTIVIDADES

	El alumno deberá investigar y contestar las consignas planteadas. Para ello el alumno podrá utilizar bibliografía específica y/o páginas web.
Consignas: 
1- Definir que es “planificación Estratégica y planificación Táctica” haciendo una comparación entre estas dos. 
2- ¿Qué es el marketing? ¿Cuál en su concepto?¿Cuál es el objeto de estudio que tiene el marketing?
3- En función del concepto de marketing ¿cómo sería un proceso de un plan de marketing? Sugerencia Para este punto deberá recurrir a la bibliografía de la materia marketing operativo.
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