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CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR 

 

 UNIDAD I: El Turismo y el Marketing 
     El Marketing Estratégico y Operativo. El Marketing Mix.  La gestión del destino Salta: 

sus componentes 

GUIA O ACTIVIDADES 

Guía de estudio 6 

1. Investigue conceptos de Marketing estratégico, Marketing 

operativo  y Marketing Mix. Consulte la bibliografía indicada en  
y otras que considere de interés e indique  la fuente de 

información. 

2. Realice un cuadro comparativo que diferencie  las 
características, componentes. 

              Fecha de presentación: Martes 30-04-20 

Las consultas y entrega de trabajos se efectúan al siguiente contacto: 

                                       E mail: rosanailaguna@yahoo.com.ar 
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