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	CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR

	
Investigación de mercados: Tipos de Investigación de mercados – proceso de la Investigación de mercados.



	GUIA O ACTIVIDADES

	El alumno deberá investigar y contestar las consignas planteadas. Para ello el alumno podrá utilizar bibliografía específica y/o páginas web.
Consignas: 

1- Investigar y hacer un cuadro sinóptico sobre cuales son los tipos de investigación de mercados existen.

2- En los nueve pasos del proceso de investigación de mercados, vemos que los dos primeros son:
a- Definir las necesidades de la Investigación 
b- Establecer los objetivos de la investigación
¿en qué consisten cada uno de ellos?

3- En función de lo interpretado en el punto dos, dar un ejemplo de cada uno de ellos.



	BIBLIOGRAFIA

	
· Thomas C. kinnear y James R. Taylor “Investigación de Mercados. Un enfoque aplicado”

·  Mc Daniel – Gates “investigación de Mercados”

· William G. – Barry J. Babin “Investigacion de Mercados”

· Páginas web como ser Wikipedia por ejemplo
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