INSTITUTO SUPERIOR DEL PROFESORADO DE SALTA Nro. 6005
PLAN PEDAGOGICO: Tecnicatura Superior en Administración c/ O. G. Proyecto
(Tercer Quincena Abril)
ASIGNATURA: Gestión de Proyecto I
DOCENTE: Prof. Cr. Méndez, Orestes Mario Amadeo
 HORARIO: Lunes 14:15 a 16:30 - Martes 15:45 a 18:00
Actividad 1
	CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR

	Estudio o Análisis de Mercado. Concepto. Objetivos. Contenido. Estructura. Design thinking: Empatizar y Definir



	GUIA O ACTIVIDADES

	Enunciado: Realizar la lectura comprensiva del capítulo Dos del libro Evaluación de Proyecto de Baca Urbina 7ma edición, luego para comenzar a determinar nuestro producto o servicio, objeto de Nuestro Plan de Negocio, a través de la metodología del design thinking, en este caso las dos primeras fases: Empatizar y Definir. Para ello vamos a visualizar en plataforma youtube los títulos: design thinking fase 1 y fase 2, luego en equipos de trabajo responder:
1) ¿Cuál es la estructura del análisis o estudio de mercado?¿Cuál es su contenido?

2) Empatizar: realizar un árbol o mapa de problemas observando a personas que serían sus clientes objetivo. Realizar un informe con conclusiones sobre el problema principal, causas y efectos.
3) Definir: realizar un mapa de empatía, observando y/o entrevistando a diez personas que serían sus clientes objetivos. Realizar un informe, con conclusiones, definiendo que necesita el cliente objetivo
4)¿Cuál será el Segmento de Mercado en donde pretenden penetrar su producto o servicio?

	BIBLIOGRAFIA

	Evaluación de Proyecto VII Edición Gabriel Baca Urbina

www.academia.gob.ar. documento: taller "Detección de Oportunidades"



Actividad 2
	CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR

	- Definición del producto, calidad, características, marca, logotipo y packaging

- Plan de Negocio. Primera Parte Demanda: Características del cliente, demanda potencial, potencial de ventas, previsión de ventas

	GUIA O ACTIVIDADES

	Enunciado: visualizar los siguientes videos, en plataforma youtube:  Calidad del producto, Diseño del producto, Marca, branding y packaging; luego responder:
A-
1) ¿Qué factores tendrán en cuenta para definir la cálidad (capacidad de cumplir con sus funciones para la que fue creado) del producto o servicio? 
2) ¿Qué factores definirán las características (por ejemplo los modelos según las características del segmento) de producto o servicio? ¿Cuál es la propuesta de valor?
3) ¿Qué factores definirán el diseño (por ejemplo estilo, apariencia y utilidad) del producto?
4) ¿Cómo definirán la marca? ¿Qué tendrán en cuenta? ¿Qué es el branding?
5) ¿Qué factores definirán el packaging?
6) Plan de Negocio: deberán presentar el producto editando una imagen, describiendo los elementos antes tratados y un cuadro técnico del producto o servicio (indicar el contenido de materiales o mp, en unidades de medidas, incluyendo las hs/hombre que intervienen en la producción del producto o servicio)

B-

1)Cuáles son las características del cliente? Considerar aspectos psicológicos, estilo de vida, demográficos y geográficos. Podrían recurrir a las fuentes secundarias, además de la información del design thinking.
2) ¿Cuál es la capacidad de absorción del mercado o potencial del mercado? Considera a todos los productos ofrecidos por todas las empresas en competencia. Puede utilizar la información del punto 1
3) ¿Cuál es el potencial de ventas? Es decir la capacidad del mercado para absorber las ventas de nuestro producto, indica el nivel de participación en el mercado. Pueden usar la información de los puntos 1 y 2
4) Previsión de ventas, cosiderando la información de los puntos anteriores realizar un planeamiento de ventas durante la vida de un proyecto no menos de cinco años.
5) Elasticidad precio de la demanda: ¿Cuál es la elasticidad de su producto? ¿Qué significa?
6) Incorporar al plan de negocio toda la información obtenida.


	BIBLIOGRAFIA

	www.emprendepyme.org
Evaluación de Proyecto Baca Urbina



