INSTITUTO SUPERIOR DEL PROFESORADO DE SALTA Nro. 6005
PLAN PEDAGOGICO: TECNICATURA EN ADMINISTRACION CON ORIET EN COMERCIALIZACION
(DESDE EL 11 DE MAYO AL 24 DE MAYO de 2020)

ASIGNATURA: FUNDAMENTOS DE MARKETING
APELLIDO Y NOMBRE DEL DOCENTE: PEREZ SAEZ, ADRIANA
DIAS: 11, 12, 18 y 19  de Mayo       HORARIO: 20:45 HASTA 22:00

	CONTENIDO O TEMA A DESARROLLAR

	UNIDAD 3  DESARROLLO DE ESTRATEGIAS Y PLANEACIÓN
Planeación corporativa: Elementos ,Estrategia Matriz BGC
Planeación de negocios: Estrategia en función de la ventaja competitiva Estrategias de crecimiento. Estrategias frente a la competencia.


	GUIA O ACTIVIDADES

	a) Busque una empresa corporativa Nacional o multinacional y establezca  como está constituida, cuáles son sus unidades estratégicas de negocio 
b) En base a la lectura de la bibliografía propuesta indique la diferencias que encuentra entre planeación corporativa, planeación de negocios y planeación de marketing.
c) Identifique que tiene en común las distintas planeaciones.
d) Defina ESTRATEGIA 
e) Determine cuando se utiliza la matriz BGC y para qué sirve su análisis.
f) [bookmark: _GoBack]En la estrategias en función a la Ventaja competitiva determine cuando sería oportuno utilizarla, para que sirve su análisis y en base al trabajo realizado en Marketing Operativo, explique cómo aplicaría las distintas posiciones según esta estrategia.
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[bookmark: _gjdgxs]Se adjunta a la presente material de estudio para el estudiante.

