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CapiTuLg 1

LA NATURALEZA DEL TURISMO

Resulta ciertaments llamative que, si bien la actividad toristica es uno de los
exponenies mas evidentes del mundo contempordnes, o sean muchas |28 obras
cientificas Qe aborden con elerto xio una expl.icar:idn convincente de la naturale-
#a del twrismo con un enfoque integral. Desde lueps, su relativa juventud como fe-
nimens masive ¥, especialmente, las amplas potibilidades disciplinares que desde
las ciencins sociales, sobre todo. ofrecen el wrisms v el ocio como hecho contem-
porines complican sy aproximaciin integral. Intentaremos en esta primera parte
acercarmos & dicha problemitica desde ¢l conocimieno geogrifico. s decin, acen-
twando la variable wrritoral ¥ ambiental del heche torfstico; basicamente reconn-
ciendo las claves v la diversidad de los espacios wristicos, Pensamos que la disei-
pling grogrifica permile precisamenie, avangar en la bisqueda ded conocimiento
integral del urisme, ya gue convergen en el espacio turistico Las vertientes sociales
¥ ecolfpicas de otras aproximaciones cientificas, exigiéndose, por consiguiente, al
gedgrafo una visidn inegrador a traves del conocimiento territorial de la dindmica
turistica.

I El furismo: un fendmeno contempardnes v de naluraleza compleja

Histdricamenie, ¢l ser humano se ha desplazado en el territorio tambbén por
motives de ocio. Pero no se puede hablar propiamente de wrismeo hasta ef fin del
Antigeo Régimen y los albores de la revoluciin indusirial en el sigla xvi, con las
practicas de nobles v rentistus, que dmpulsaron los primeros balncarios y realizaban
el denominado «grand Tours: el largo ¥ obligada viaje para conocer, sobne todo, cul-
turas ¥ monumentos meridionales ewropeos y mediermineos en general.

Durante ] sighy x1x, el acceso al tiempo likee remunerado, o con rentas dispo-
nibles para ejercitarlo a través del viaje wristico, se amplia a indusiriales, comer-
Clagies y profesionales liberales. Las primeras vacaciones pagadas # finales de este
siglo imauguran el derecho de todos al ocio wristice, pero no se articulan 1odavia los
mecanismos de comercializackin ¥ gestion de flujos a gran escala, m los trabajado-
res poseen log medis econdmices pam que se desamolle un wrisme de masas, La
primera macad del siglo XX sigue siendo aristocritica en cuanto al wrismo, pese a la
creacion de los primeros uroperadores, desde el punte de vista del disfruee halnea-
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rio ¥ culiural del viaje; de todos modos, se reinvema el litoral coma el ESpACIo fu-
FiStscn mis MraCtive para pasar ef tiempo [ibre,

Dwe wrismo de masas solg se puede hablar a panir del periodo de reconstruc-
€idin ¥ crecinviento econdmico tras ls segunda guerra mundial, Los enommes -
ot en prodisctividad permiten aumentar los salarios, disminuyven los costes de pro-
duceidn de los productos ordinarios (mejora del mivel de vida) y se reduce el horario
laboral {aumento de tiempo libre), Esia presidn de una demanda masiva obliga a la
creacion de mecanismos de gestidn v produccion de vacaciones relativamente hara-
Lag, normalmente de <ol y plays, com lo que se abre desde los afos cincuema hasta
Iz sctualidad umd etaps de crecimiento alto ¥ comtinuads en la construccidn del es-
pacio turistico, particutarmente ¢l litoral (Montanari ¥ Williams [eds, ], 1995).

En esta introduccion se nos ocurren cuatra punios para considerar |a conrern-
poraneidad ¥ 12 complejidad del fendmens ristico, ¥ sus hondas implicaciones
geogrificas en el mundo actual,

1L EL TURISMO CONTEMPORANED 5B CRIGINA 0N LA REWDLLETON INDUSTRIAL
¥ PASA & SER DE MASAS DESFUES DE LA SEGUNDA GUERRA MALRND AL

Maos hemos referido a la revolucidn industrial coma el punio clave para identi-
ficar el origen del turismo conlemparines. En efecto, como en otras facelas consi-
deradas ahora como habiwales en ¢l mundo actual, [ industrializacion v ba divisidn
inemacional def irabajo son cauzas ¥ aspectos estruciurantes del wrsmo comtem-
pordnies. La peografia turistica se divide, en principio, en dos grandes estructuras: o
e5pacio emisor, o4 decir, de donde salen los nrists, v el espacio recepior o desting
turistics, @ sea, addnde van bos turistas. La movilidad qus se produce entre o] lugar
de residenca habitual e los wrisias v el desting parz satisfacer la atraccidn por mo-
tivos de ocio es ol viaje o fujo wristico.

Es precisamente en bos paises mis industrislizados donde, por el aumento de [a
renta familiar disponible, e be va concediendo pauliinamenie mayor imporancia al
o wisticn; llegando a ser en los estratos medios v alios de la sociedad postin-
dustrial una facelz convencional del consuma; aungue bien es verdad ques en los
paises enropeos, todavia, un promedio del 50 S de g poblacida me participa de los
Flieposs turisticos (Clary, 1993,

ER torismo de masas ha colocsdo a la presluccidn turistica como uno de los ne-
gocios mds imponantes y de MAYOr Crecimienie sostenide en los dlimes treinta afios
UWTTC, 1995). disefiindose una geogralia turistics donde las dreas con mayor nivel
de rents, una moneds mds feene en su tip de cambio y las necesidades de noia, por
cjemplo, relacionadas con sus condiciones climdiicas {la bisqueda de tiroral y sol),
5C Comvierien como decimos en emisoras de turisias ¥ los espacios con caracter/sticay

complementarins, en receptoras. Especialmente los res grandes emediterrinecs b
fisticosu: el Mediterrdnen propizmente dicho, el Carihe ¥ el sudeste asidrico,

. Noes casual que por estas res grandes cuencas de recepritn ursticas pase la
Hinea norte-sur que divide faidicamente ¢ planela enire los tres grandes bloques geo-
“condnmicos: Normeamérica, Uinitn Eurapea v el Pacifico desarrollado liderada poE
Japdin, y el resto del mundo subdesarrollado, econtmicamente hablando. En ta divi-
sidn intemacional del irabajo que fue diseAdndose con la sevolucidn industrial y que
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en las dltimas décadas se reconoce esenclalmense por los procesos de globalizacicn
ccondmica y mundializacidn termitonial, ¢l wrismo v los vigjes participan come co-
nector en esta dindmica, agente de la globalizacidn, y como fendmens relacionadn
en sl mismo con el sachicamientos del mondo por bos flujos de personas gue se
mueven por motives de ocio ¥ negocios entre dmbites 1emiloniales g:]jj':rem:n-.s_ Los
ESPECION CMISOTES ¥ TECEPIOees S& arliculan por medio de una movilidad e innova-
i én bod sistemas de transporte ¥ redes de comunicacion, que., al fin ¥ al eaba, 52
constituyen en elementos visibles del proceso de glohalizacidn y en parte swstancial
de la dindmica wristiea condempordnea [AIEST, 1996),

1.2. EL 030 COMD NEOOCKD; LA COMPETENCIA ESPACIAL
EN LA PRODUCCHIN TURESTICA

La produccion wrfsiica masiva conduce a una industrializacicn de los servicios
turisticns, a formar parte del aparao productivo convencional ¥ 4 la llegada de ca-
pitales de atros seclones econdmicos a un nEgocio con expectativas: el del neio. Este
intents por la economia del ocie v el tiempo libre, gue surge de la peeside de una de-
manda postindustrial, cada dia mis sensibilizada con el lwrismo coma objeta de con-
sumo bisico v refesente de calidad de vida, ha originado una pmfun-:l_n de d&flmm-
¥ competidores con ¢l fin de awser flujos turisticos desde los dmbitos cmasores
(Marchena, Fourneau vy Granasdos [eds.], 1993), . .

En efecto, = finales del sigho x la concepcitn simple de espacho emisor (nor-
tel-recepior (sur) se compleliza enormemente. Asf, podria dscirse que en el comten-
to de terciarizacidn de l2 economia, de la bisqueda de nuevos yacimientos de em-
plee ¥ de espacios aliernativos de crecimiento econdmico, el negocio del Beio
asociado con wurismos clisicos, alracciones comerciales v eguipamientos mnéllmm.
st desarrolla alli donde existan oporunidades de consumo v gaste para no residen-
tes. El concepio de <consumo de los no residentess viv sustituyendo progresivamen-
te al perfil del trista vacacional de temporsda ¥ abriéndoss paso com elements es-
iratégico de desarralle de paises industrializados v periféricos, de ciudades y del
mundo rural, de regiones avanzadas o atrasadas {Marchena v Vera [eds.], 1994),

El escenario de globalizacin actual nos ofrsce una nueva geoprafia turistica,
donde hay mis destinos compitiendo con productos simitanes ¥ donde se ngnde a
bhuscar la diferencia entre espacios recepores por medio de |a especializacion de
mayor valor agregado: wnsmos sspecificos v iemdiicos, relacionados fundamental-
mente con la culiura, la natwralezs v ¢l deporie, ya sea cn dmbitos urbanos, ds inte-
rior o litorales. Y, por supuesto, dende los clisicos espacios emisores inlen.hn rete-
net parte del consumo de ses ciudadanes en el tempo Iib_crc dentro dal propie pais o
atrayends flujos extemas especializados (viajes de negocios. muscos, parques iemd-
ticos, congresos, rehahilitacitn urbana... ).

1.3, Las DIMENSIONES DE TIEMPO DE ODID ¥ DE INSTANCIA RECORRIDA
EN EL ESPACK) GEOGRAFICD SE HACEW MAS COMPLEIAS

En efecto, esti admitido por los organismos inlernacionales _[G:pniz.a;idn
Mundial del Turisma) que un wrista £s aguel que, rezlizands un viaje. pasa al me-
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nos veinticustro horas feera de su lugar de residencia habitual. es decir, que per-
mecla fuera de casa, pero por menos de un &fo natoral, Las motivaciones de este
vidje pueden ser amplias, kasta Negarse a hablar hoy de concepios intrinsecamente
confusos desde la terminologia iradicipnal, Perg ahora puesios en solfa, comae w-
resmo residencial (el turista se «alojas en establecimienins ad e, pero convencio-
nzlmente no wresides aungue sed temporalmente en un espacio determinadao) ¥ fu-
fisme de negocios lel wrismo ha formado parte del tiempo dedicado al ocio v no al
de trabajo).

El Turista cada vez es mds exipens POrqUE CoRoce Mejor, por los medios de co-
municacitn ¥ por ka experiencia vivida, s posibilidades que be brinda el sbanico de
Mayor COmpelencia wristicn entre destings y la mejors de comunicaciones v de pre-
ios entre lugares a distancias insalvables anteriormente. E1 tiemge anwal dedicado
@ Viajar furfsticamente se esti fragmentando progresivamente v diversificande te-
mitica y lerriterialmente del lado de la demanda. Asi, pardremos encontramos desde
productos wWristicos en destines intercontnentales ¥ remotos, hasta pequedias excur-
siones de o dia en las cercantas al lugar de residencia, Podemes aceptar b frontera
de las veinticeatro horas ¥ la pemociackin, como refereneia estadistics, PCFO &5 miu-
€ho mis complicado segmentar los destinas de esos viajes: local, regional, nacional,
ntermacianal, ¥ sus motivaciones, va que buena partz de 1os viajes de negocios in-
cluyen corsumos de ocio,

Por es0, nos parece que la sepmentacidn por molivaciones v lugar de proce-
dencia del iurista, con un determinado peefil social y econdmice, v el andlisis del
=consumo de los no reskdentzss en el temitorio tristico de desting pueds sef una vin
# explorar cientifica ¥ metodoldgicamente,

Li. La DIFICULTAD DE IDENTIFICAR £UAL ES EL VERDADERG
ESPACIO ECONGMICO ¥ GEOGRAFICT DEL TURISMO

. Puede gue la grandeza del fendmens uristico estribe FrECisAMEnts en su com-
Plejidad de funciones, pero tambin ésta entrafia dificultades para aprehender cien-
Yifica, real ¥ operativamente 13 dindmica turistica. Desde el punto de visia de s B
grafia, no cabe duda que los tres eslabones de [a sermiloTializacidn usistica: at las
Catacienisticas funcionales del espacio emisor; ) las formas, distanciss y medios del
flujo o ¥iaje turistico, y ) la morfelogia del espacio de destin turistica, confipuran

burisma (Callizo, 1991),

Sin embargo, esta visitn cargada de simplicidad se complica cuando nos pre-
f:_ntarrm por las Apenles econdmicos y sociales que maneian los flupos, comporta-
ﬁ:ﬂfﬂb ¥ Caracterisricas de los wristas, las estrategias v especializacidn de 1a pobla-
eyt de ks lugares de desting, ¢ paissje ¥ pradd de especializacion turistica del
mg\i:"'-'_rccmnr. elc., hasta enconimmes con aspectos mis difsos, aungue algo
i uhf‘"-'d“‘ por 12 literatura geogrifica, como la imagen del territerio tusistico ¥ su

) :—::-ﬁn real por paste de la demanda turistica
o l-;ril: dﬂH-ﬁla.m&_ﬁ POF feconocer, l.'I.rl!'.ldI'.'l menos, escalis emitoriales en los flu-
nes | o v felaciones enire ¢l tesritorio fisico y ef medio ambiente, ¥ las funcic-
MeElema tunistice (viaje, alojamiento, ofera de servicios Turisticns. prodis-
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cign inmoliliaria y comercial para el wrismo.. ), come clememos que aniculen el
discurso de e geografin del turismo. Ea decir, examinar lax relaciones entre la mor-
fologia territorial v ambiental del espacio que se dedica 3 la produccidn de ocin v tu-
risme en diversas escalas lersiboriales, ¥ las carscteristicas de ks funcidn turistica e
I especializa econdmica y socialmente hablando.

El fentmens turistico es relslivaments nueve en el tiempe histdrice, sohe odo
€ CUaMo 3 Su produccin en masa (fordista), ¥, por congsiguienie, contiene las ca-
Tencins para su asdlisis propias de una actividad muy veloz en su crecimbeno actual,
que, como hemos dicha antes, es teflejo v elemento estructural de fos procesos de la
globalizacion econdmica y la mundializacido temiorial en curso, Por 1o misma, la
geagrafia del wrismo. aungue no tiens fa suficiente perspectiva commb pars ser con-
siderada unia drea de conocimients stotaimente terminadas, se ha consolidade disci-
phinarmente. sobre todo en las dos Ghimas décadas (Amdn, Lapez Palomegue, Mar-
chena v Vera, 1996, En cualquier caso, podriamaes decir que la peografia del
turisme: ha estado permangniements contaminada por las aponaciones de oras cicn-
cias sociales que han tatado el fendmeno turistico, como la cconomia v I socielo-
gia. En este devenir consideramos los siguientes pasos an Las PreQCupdciones peo-
grificas en materia furistica:

a)  Cieografia descriptiva g los recursos v los viajes wristicos, Una geografia
de localizacidn y descripesdn de los principales lugares e itinerarios dedicados a la
produceidn taristica, con una viskin geogrdfica muy apta para profesionales de nivel
imermmedia en las operaciones wristicas.

B Monografias teritorizles a diversas escalas donde un aspecio mds de las
mismas era |2 dindmica uristica dentro de los servicios werciarios. En este andlisis
eldsicn de tipo «regionals, Iz observacion turistica s¢ ha centrado hisicamente en las
caracterislicas de alta ransformacidn que el fendmeno origina en su imiplanizcidn
territoral,

¢} Anilisis de espacios dedicados bisicamente o con alia especializacidn,
o0 ¥ lurismo, fanie a escala municipal o urbans, come comarcal, regional, nacio-
nal o intermacional. Desde esia perspectiva de andlisis, el trismo es el foco central
desde el que se examina el iesTitorio en cussticn,

dl - Aproximaciones remdticas 2 la dindmica turistica, con una percepcicn mds
generalisia del espacio que en las aproximaciongs escalares 8 Lemitorios concrelos.
Mos referimos a estudins sobre la imagen wristica, las variables demogrificas v de
Mmigraciin quristica, aato en el espacio emisor como receptor, las funciones de pro-
duccidn tristica y ¢l impacto econdmice, social y ambiental del wrismo,

En cualquier casn, €310 pasos no 500 COMpartimientos estancos en el TRErpe,
SN que existen carencias en la cpistemologia de la geogralin turistica, coma parie
del conocimienie peogrifico dedicads & reconocer &) impacto, Ia iransformacion ¥
la especializacidn turistica en las sociedades v Jos territonios a diversas escalas es-
paciales (Cazes, 1992). En esta obra irstamos de aportar alguna ides n este debale,
sbudndonas en na pasicetn critica donde el wrismio debe ser reconocido como una
pane sustancial de los sctuales procescs de glabalizacidn econdmica y mumndializa-
cidin territorial, pero tambign como pieza en la eonsruccion de nuevos espacios de
erecimients a escalas regomal ¥ local: con evidentes impacios —no séla pegativos,
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sno tambign en buena medida positivos— en la transformacion de las sociedades ]
territorios en el trénsito al sighs .

L La evoluciin historica

Coma hemos dicho, o nueve del furismo —entendido comn fentmena recien-
te— radics en la extension de su priclica a prupos sociales que hasta entonces no
habian tenido accese 4 £ y, en consecuencia, en su masificacion, Para comprender
mejor su significado, en el contexto de esta visidn histdrica, hemos de referimes al
COmCEply acio, e iMegra al wrismo como fendmeno especificn, ¥ sivamoes con
elio en las coordenadas de unas frigiles fronzeras concepiuales.

11 SOCEDADDS Y TURISMO

El ocio contempordnes e un fendmeno inducido por el nacimients de la $o.
ciedad industrial v, come tal, te presenta diferencisde de manifestizciones de natwra-
lezn similar de ciras épocas. Por bo tanto, el ocio diene cieros TASZOS QUE SO CArac-
terfsticos solamente de la civilizacién nacida de la revolueion indusiral, s bien
algunos autores sostienen gue & ocio ha existido en todos los tiempas, ¥ elle permi-
te hablar, por ejemplo, del ocio anstocriticn ¥ cortesann o del ocio moedemo.

Las realidades del ocio en el sigho %% se han hecho mis camplegas v dificiles
de definir. EI primer texto modems a favor del ocio del trabajador. Ef derechn a la
perena, fue escrite por Lafargue (1883); pero fue en Estados Unides donde se pii-
sieron os cimienios de la sociologia del ocie con 1a obra de Veblen ¢ 189491, sptulada
La teorio de la clase ociosa,

El punto de partida es la distincidn de los diferentes siempes en la «vidas de las
personas. panicularmente Los tiempos social, individual o colective, Las cofrientes
socioligicas més mmplantadas distinguen ires catsporias de tiempo: Hempo de tra-
Bajo, liegmpo libre ¥ tiempo «domésticos, A la ver, esty tipologia se suele ampliar
cim oira que distingue el liempo ccupado del tiempo no ocupads, El tiempa libre no
ocupado e el tempo de oeio, ¥ sus escenarios fisicos pueden ser la PTOpia acasan
habitual, la cindad, el campo, e, por ejemplo, la plava.

Las realidades referidas al liempa laboralitiempo libre o 8l espacia de tralap |
espacio de ocio, derivadas del sisiema de organizacidn de la sociedad de cada tpo-
ca, estdn sujetas a distintas interpretaciones en razdn de las teorias sociales y de los
principios filosdficos vigenies, En estas corrienes se fundamenia, precisamente, ¢
sentida que tiene el tiempe de rabajoine trabijo en cads organizacidn socil, y el
sisterna productiva v la participacidn en fate de bos individuos.

Dumazedier (1966), uno de los socidlogos que mis ¢ ha preocupadeo por el
temia del ocio, lo define como sun conjunie de ocupaciones a Las que el indevidug
plede entregarse de una manera completaments voluntaria tras haberse jiberado de
sus abligaciones professomales, familiares ¥ socialess. Wo obstante, 1ana el propio
fendmena como su conceprualizackin no estan exerss de contradiceioncs, que en
bos dltimes afios se relacionan con los mecanismos de alienacidn (conducta) ¥ bos
Procesos de su mercantilizacidn (valor econdmico, producio, consuma).
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La evolucidn de la sociedad industrial dio paso a que en los afios sesems se
pronasticara el devenir de la civilizacion del ocio (Dumazedier, 1962). fundamenta-
da cn la opulencin (Galbraith, 19600, que caracterizaria a Ia sociedsd poatindusiral
{Touraine, 1969}, Sin crobargo, la crisis de los scionta supuso wna ruptura de las ten-
dencias apuntadas y penerd. en este sentido, unas sombras que no han acabade de
desapareces. dada la sucesidn ciclica de breves periodos de bonanza v de recesidn
EConimica,

Lo suocdido en los dhimos treinta afiog ha supussto la incorporacida de ele-
mentas distintives respectd & las hipdtesis contempladas entonces, ¥ musvos ensayos
€ inkerpretaciones han aparecida en los GHimos afos en tomao a las amenazas ¥ desi-
pualdades del sistemna capitalista. Destacan 1a obra de Drucker (1993, sobre s so-
ciedad peseapitalista; los nuevos ensayos de Touraine (1993, centrados en ] andli-
sis de fa modemidad y la diagnosis de nuesira aciualidad, en la que se incluye una
critica a la globalizacidn como ideologis, fundamentada en Ja consiatacion de la da-
ble condicitn del momento actual, con siteaciones de globalsdad v fragmentacicn, y.
finaimente, la aponiacitn de Galbraith {1994), considerado unn de los dltimos key-
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nesiings, on Lo que se defiende el papel del Estado para conseguir una sociedad me-
Jor, frente a las teorizs uliraliberales.

En el umbsal del siglo xx1 no se ha resuclio la contradiceidn qui supane |a co-
existencia de siteaciones de opulencia v disfrutre del ocio en relacién con la snue-
vaw pobreza, con la escasez de trabajo y ¢l papel de £ste como elememo discriming-
10 ¥, por olra parie, la apancwn del paro, que adguiere caricter estructusal. En
£8le contexio, el acceso al rabajo (irabap-salano) constituye un reto por resolver ¥
de shi gue se plamee como esirategia su repanto yio la disminucion del tiempo de
trabajo (reduccidn de la jormada de trabajo ¥ de la semann laboral), como defiende
Rifkin (1996), al pronosticar &l fin del trabajo; que recuerds las hipdeesis de Tofler
[0984) expuestas en La sercera ola. Otras valoraciones se sitian, sin cmbargo, en
coordenadas distintas al entender que ks nusvas tecnologias contribuirin o evitar las
ametazas medioambentales de nuestro modelo de crecimiento y a favorecer 1 tran-
sichin & oiro més seatenible y con mejores niveles de empleo; aungue difigilmente
de: plene emples (Freeman v Soete, 1957, La diversidad de prondsticos s un claro
reflef de la imposibilidad de predecic ef nuevo orden social, ¥, por tanto, la ding-
mica turistica entre otras muchas osas, tl como reconoce Drucker (1993,

En ta sociedad postindustrial (sociedsd de consumo v sockedad del ocich suTgEn
estimulos y creacidn de muevas necesidades, que adquicren el cardorer de bdsicas en
el dmbito de | realizacidn social del hombre v del desarrolio de sus inquietisdes cul-
turales. En esta sociedad de ls informacidn, mediftica, ¥ del ocio. la produccidn se
orignta o se integra hacia el producto wristico ¥ de ocio como una de sus fGnalida-
des y seciores de vanguasdia v futuro. Produccidn de servicios, de bienes gue no son
tangibles o bien son poco materiales, & diferencia del cardcter material o perecedero
de buena parte de los bienes producidos en érminos tradicionales,

El wristna es5 una modalidad del ocio, v i hemes justificado 12 condicidn del
concepto conlemporines de ocio, Lambién defendemos, obviamente, el cardcier
contemporines del wrismo, pese a los precedentes del werisme modemo: especial-
meme ¢l veraneo tradicional y el descubrimiento de [ naturaleza v el excursio-
RIS, :

12 FACTORES CLAVE DEL DESPLIEGUE MISTORICD ¥ OEOGRAFICT DEL TURISMO

Los factores clave del desarrallo del wrismo comemporineo son diversos y
apatecen intermelaciomados. Sdlo los distinguimos a efectos eperativos para profun-
dizas en algunas de sus caracieristicas. Con este fin, destacamos los siguiemes: la
conguista del tiempo de ocio v turismo; la conquisia del espacio (reduccidn de dis-
l#ncias v superacion de fronterask; el aurmento de rentas ¥ la capacadad del gasto -
ristiza, y, finalmente, & conversidn de |a vacasion v &1 viaje turistics en necesidad
bisica, Mis adelante, en otro capitulo, abordaremos de manera especifica bos fiacte-
res de localizacidn de Ja actividad wristica, que, sin duda, constiluven cireunstan-
s englobadas en jos hechos que hemos identificadn como factones clave, En cual-
quier caso, es necesario decir que la divisidn internacional del rabajo ¥ la
mundializacatin actuales delimitan geogrificamente estas afirmaciones entre la sa-
ciedades desarrolladas —con marcado caricter emisor, v donds las caractesisticas
ies enumciadas te producen paradigmaticamente— y los territorios ¥ sociedades

APREKIMACION CONCEPTUAL A LA GECORATA DEL TURISW) 15

Que permanecen 3l margen de dichos procesos, por su evidente desanticulacide (de
la glebalizacién v subdesarrollo econdmico.

Alendiendo a la nateraleza de los factores que imervienen en el desarmollo del
turismo, hay que sefialar cuatrg tipos: sociales. tecnoligicos, econdmicos y paliti-
cos. Estes factores —sus diversas variables-— son tambsén, obviamente, los que
marcardn 12 evoluciin futura del turismo. Entre las razones de caricter econdmien
—estrictaments scondmico— deseamos recoger dos de gran intenés para la com-
prenssin del desasrollo del turismo. La primera se refiere a que el capitalismo ha en-
contrada en el sector inmobiliario una de las mejores fuenes de obtencion de hene-
ficios, ya gque las setividades tipicamente industrinles estin sometidas & proese
continue de reduccidn en 13 sa de beneficios, v, siendo el wrismo un seclor gue
origina frecuenies ransformaciones inmobiliarias, es [Gpico gue & copitalismo esié
interesado en la continuacion de su desarrollo (Esteve, 1982). La segunda se refiere
& que, siendo ¢l wrismo wna actividad generadora de gran mimero de puestos de tra-
bajo, actiz ¥ es contermplado coma en conjunt de actividades scondmicas capaz de
hacer frente v absorber las necesidades derivadas del crecimiento de Ja poblacion,
del excedente di mano de obra agraria v de la reduccion de ks plantills de obeeras
instustriales impuesia por la sutomatizacion de los processs produetivos,

@} La conguisia del fiempo.  Nos referimos & la reduccidn del tiermpe de 1ra-
bajo y & la conquista de Gempo de ocio; por Io tanto, a la ampliaciin ¥ regulacion
del tiempo hhre on el marco general de la splanificacitne del tiempo de vida, del
tiempo sockal, Eslos aspectos constituyen hoy dia un tema de pran actualidad. v en
&l pasado configuraron diversos hitos en la evelucion de la organizacidn del trabajo
¥ del sislema produstivo: la reduccién de Ja jomada laboral y de la semana de ira-
bajo, ¥ In consccucidn de un periodo de vacaciones pagadas, Como date bdsico,
cabe decir que en Europs los trabnjadoses disfrutan entre custro v ocho semanas al
#io de vacaciones. y predoming fa semana laboral de cinco diss, ¥ que en Estados
Unidas. recientemente. en 1997, por primera vez desde que se fij I jomada labe-
ral de 45 horas, wia bey prevé ires dias sin trabajo a la semana

De hecho, en la hisloria del mundo del irabajo durante los iimas tres decenios
st ha avanzado paco sobre todo en relacidn a las predicciones de los afos sesonta de
una generalizacitn rpida de |a civilizacidn del ocie, en las gue se contemplaba una
semana laboral de 25-30 horas para finales del sigh %, Pero el paso a una semana
laboral de custra dias no esid exento de dudas en el propio dmbito de la orpaniza-
cidn del trabajo. Conviene decie. en este contexio, que el snugvoe dia de oo trabaji,
que == resta al irakape convencional, pasard al mundo del ocio v del consumo. es de-
cir de la produccidn. Asi, en las nuevas eoordenadas de la «produccidne los nueves
consumidores no pueden ser civdadancs con pocas horas libres. sing «clientess con
tiempo para gastar en las distintas manifestasciones —entre ellas el turismo— de la
indusiria del enrerenimiento, que, por cierio, va es la mimese uno en Estados Uni-
dos, por encima de Ja serondutica o |a espacial.

La historia social del dllimo medio siglo ilustra una evolucian del tempe libre
fquz pademos concretar en los siguientes fminos: a) el liempa libre diario se ha
modificada profundamente en este periodo; 8} la conguista del fin de semana se ha
generalizado para lo mayorfs de asalariados. Cabe destacar que la demecratizacidn
del coche ha permitido |a realizacidn de salidas de fis de semana, ¥ ¢} b conguista
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de [as vacaciones anuales es bo que ha aportado los camblos mis profundos, En las
tltimas dos décadas la duraciin de dichas vacaciones ha variad, ¥ sobre todo, la
vacacidn tends a ser flexible en su distribucién = Jo larga del afio imenor concen-
tracidn estival ¥ menor estacionalidad) v tiende a fragmentarse {varios periodos v
mis cortos)h. Todo ello estd afectando & Las caracieristicas de los viajes (conas, me-
dios, largos) v a la espacializacion del fenemens turistice.

by La conguista def espacio: ba reduceidn de los distancias v la superacidn de
fas fronveras. Ello ha sido posible gracias o razones tecnobigicas, de wodo orden,
que han posibslitado la rediccion del tiempo de desplazamisno v con elle s raduc.
eifin de las distancias peograficas consideradas en distancia-tiempe. Hemos de -
blar, pues, de b posibilidad de tramsportar grandes contingentes de personas a la ver
¥ a gran velocidad, de la gran redeccion de los costes de desplnzamienta v de la cre-
ehente movilidad de los habitantes de las dreas del planeta ms desarrolladas,

For otra pare, la aceesibilidad & cualquicr pais o rincdn del munda ha sido po-
sible, @ ha de ser posible, tras Ja desaparscicn de fas frongeras —de toda tipo— v de
las trabas burocedticas, Ha de destacarse que, i bo largo del siglo xx, se ha avanza-
do en este aspecto, pess 8 la permanencia de comradicciones en el dmbito geopali-
tico mundial. E contexto ha sido favorable, con |a extensicn de los Tegimenes de-
mocriticos, si bien hay que comtar con la la pervivencia aun de sombras e
IMeTTOEanies.

Histdricamente los viajes estaban sujetos o las posibitidades de bos medias 17a-
dicionales de ransporte, como el harco v, 2 panir dei K%, ¢ ferocarl, El transpar-
te vive en el sighy xx una verdadera revolucidn, &l desarollarse Jg awlomocidn ¥ la
aviacidn, cuyes continsos logros han legado 2 cotas insospechadas, Tode el trans-
pone de mercancias y de personas —tambisn los vinjes luristicns— van a bensfi-
ciarse de elbos, asi como de la revalucion de las felecomumicaciones, En la avisepin,
come dato concreto de la fase de expansidn del wrismo, cabe seflalar el cambio de
s motores de heélice por jos motores de reseeian en los aviones, qué en los aibos
Sesenia supuso un salie importante para la suonomia ¥ la velocidad del transpore
adreq,

La revolucidn de las comunicacionss y de bos mass medic han permitido di-
fundir las caracteristicas de los paises ¥ regiones del mundo, mplidndose a partit de
las imdgenes que se possen el campo de los destinos fursticos. En relacidn o 1o
dicho, hay que destacar, asimismo, el impacta de fa publicidsd {difusidn de imige-
nes reales de espacios wristicas y creacidn de imdgenes subsjetivas}) ¥ la configura-
cidn de la comercializacidn wristica como actividad scondmica gue ha cambiado la
eEAnIzacion de los viajes (marketing turistico, estruensra de las ageneias...). En este
mmarco destaca la creacidn del viaje como “producios ¥ la creacion de «imdgeness
de los lugares de desting, que con frecuencia no se cortesponden con la realidad,
Todo ello conduce a la idealizacidn del tiempoe de vacacion ¥ de los destinos turis
cos, & come la generacidn de nuevas necesidades de consime,

En cuanto af avance de los medios de transporte a escala mundial, es dificil ha-
lar ] wsignificados de cada uno de los medios de Iransporte de pasajeros, sin em-
bargo en los paizes del munde dessmollado {OCDE), la participacicn en bos alimes
ais ¢ ha sitwado en las siguientes proporciones: awlomevil, 88 % trea. 17 %;
avidn, 11 %; autocar, 3 % ¥ barcor, 1 %, Es evidente que la condicidn peogrifica de
los jpaises de origen y destino del movimiente turistico modifica sustancialmenrie
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las cifras generales. De hecho, determina las pesibilidades del desplazameento v la
eleccidn del medio de transporte. Pensemos, por ejemplo. en jos traslados a islas o
destings lejanos, que obligan précteaments al uso de) avidn, o bien en regiones cons
tinentales {Europa o América del Norte, por ejempla), donde los desplazamientos
turisticos pueden hacerse en automdwil privado o on Autocares, mientras que el tren
es menos utilizada.

€} La disponibilided de remias y lo caparidad de consumo mristico. Bl ere-
cimiento de ks economia mundial . en panicular, de los pafses miis desarrollados, es
un hecho va conocido, Queremos llamar la atencidn sobre el incramento de Las ren-
1as familiares, del nivel de vida de la poblacidn. que ha permitido un aumsnio de la
capacidad de gasio y el que parte de £ste se orienic al consumeo de productos de ocio

[T ETTTEN
i Lac diverias fuentes estadisticas ¥ los estudios sobre la evolucisn de la com-
posicidn del gasto familiar permiten constatar el 2o nivel de vida alcanzado por bos
paises industrializados, ln difusidn de beneficios sociales s amplass éstraios de la
pablacitn v, en otro orden de cosas, la disminucion del eoste de Jos ViR, 45 Come
el espectacular increments de la motorizackn (evolucida del pargue automavilisti-
col o del rafico de pasajerss en el conjunio de los distntes medics de [FANSPOFE.

Es evidente, que aungue sea de forma muy simplificadi, conviens SEZMICALEF
tales afirmaciones enre los sectores de poblacién con inpreses suficientes para sos-
tener un tizmpa de ocin, ¥ deniro del mismo, vacaciones lristicas, ¥ bos que no los
poseen. La divisicn internacional entre paises desamollados y tercemundistas se ha
complicado actualmente con procesos de desigualdad crecienie en las sociedsdes
mds opuleatas. Bl wrismo depende estrscturalmente de |a capacidad de ingresos ¥
gaste de las famitias: ¢l dibujo de un mundo globalizado v, en cierin maodo, sxclu-
yente discriming |2 posibilidad de hacer trismo relativamense snire menos genle en
el mundo, aunque éstos engan mayor capacidad de repetit v frapmentar el Lemgpe
de ocio ¥ nersmo, ’

d) La comversidn de fo vocacicn v del vigie tirliics e necesidad bdsica.
Este hecho obedece a las distintas razones peicosociales del desarrollo furistico: el
aurmenta ¥ ba creciente expansion de la cubtura, que incity al deses de wiajar para co-
Mocer ofres paises ¥ otras pentes; el descanso en un marco espacial, diferents a aquel
on que se desenvoelve la vida cotidiana, semetido a una creciente degradacidn am-
bizntal, es no sélo un deseo, sing una necesidad, ¥ por ilime, que e wrisme es un
vehicule para el conocimento muue de fas personas ¥ los paisages, entre ciras ra-
£0nes,

Sin duda, hoy dia existen claros contrastes espaciales ¥ sociales: paises empo-
beecidus y paises en la opulencia. pero ambien, v de forma indiscriminads, wnio en
UROS COME £0 0fros, grupos sociabes en la indigencia v grupas sociales enriguecidos.
En los paises mds avanzados se puede decir UE YA 52 Vive, 56 DIesUMmE e5la Soche-
dad del ocie 0 s ve inminente, hasta €] punto de que cada vez existe una mayor
Preccupacidn par enséfiar a las actuales y futuras generaciones a utilizar el ticmpo
libre, ¥, en definitiva, existe upa preccupacian por el magisterio del ocio.

Las pautas de consumo mids recianizs muestran que el wrismo no es YA una ac-
tivigdae marginal, sino que ha adquirido caricter estruciural que se proyecia sobre
diversas dimensiones del conjuno de la sociedad. Podemos decir que las sociedades
desamolladas han asumido el hecho de que 1o actividad de ocia, en la que hay que
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inchuir el viaje wristico, constituye una funeidn bisica del hombre scoual, Esia nue.
va cattgaria se fundamenta en la valorscitn social de determinados elementos peo.
fisicos el litoral. la montaiia) v en L idealizacién de unos mindes de vida v la ex-
tensidn de unas paulas de comgartampento quet. en ecasiones, son reflejo de un nivel
social que se considery paradigmanco

El tiemge libre, e progresive crecimiento por lag pricticas que penera, es en
gran pare un tempo de consumo de productos v de prestaciones. Ese campo de ac-
tividades es, en efecto. cads dia mais importanie econdmicamente v ha dado lugar,
en los dhimes afios, a la creacidn de un verdadero mercado. Ly dimension econd-
mica s esencial en la industria de bienes de ocio ¥. sobre todo, en el wrismo, que se
ven afectados por la imemacionalizacion de los imtercambios v la competitividad
entne los diverses pafses a escala mundial,

23 La GENERALIZACKON DEL TURISMO: Lo DAMEMSION SOCIAL ¥ ESPACIAL

Cuando hablamos de la generalizacion del turissme nos referimos a su cjercicio
masive; a la democratizacion de la préclica luristica y, ademds, 8 su extensidn a di-
VETS0s Brupos sociales (lercers edad, jdvenes...) y ln consiguiente diversificacitn de
compoTiantientos (tendencia de lo sirnple & lo complejo; de lo dnico 2 Io diverso, Wb
Wos refesimos, asimismo, 2 la diversificacion de ESCENANios luristicos v, en definiti-
va, al procesa de wuristificacién s social v territorisl, Este dltimo PTOCesn s& carac-
feriza por |3 exteasicn de la funcidn wristica a todo el termitonie, con la superacién
de tos Niniles estrictos de |a pareslacion wristica tradicional. ¥ por la globalizacidn
del territosio 4 partir de las nuevas dimensiones de la movilidad espacial v de |a je-
rarquizacidn de las funciones orbanas v erritoriales,

El turisma fardisia de los afios de posgucera se caracterizd por I8 enoreme con-
ceatracian de los flujos turisticos en estaciones v zonas geoturisticas litorales, yen
unos espacios determinados {la «periferia del placers), mienires que en el wrismn
de finales del siglo xx asistimos 2 una verdadern intermacionalizacida de la mirada
wristica (Urry, 1990). Esta s¢ manifiesta, ademis. de bo sefalado anteriormentc. par
|= difusidn espacial de las empresas wristicas ¥. G0 compartamiento contradicio-
rio, por la dermanda de |3 especificidad geagrdfica de los destinos y. a la vez, por el
papel creciente de los espacios menales, 1a reproducsicn de genprafias lefanas v, en
EMim3 instancia, también por la creacitn de cscenarios wg-gipacizless, Esle ansan-

chamiento de lo Turistico se explica, enire odras, por dus rzones: en primer lugar, ¢l
astema capitalista s¢ ha hecho hegemdnico en una cofmpleja red de relaciones a es-
cala plameeiria, v, en segundo lugar, la crecieme demanda de destings ¥ expericncias
alternativas ha propiciade que rdos los CEPACIOS SPAn potencialmente jursicos, en
razdn a su especificidad,

La evalucidn de | oferta turissiea muestra |a diversificacion de Jos productos y
1 aparicidn de turismos especificos, que tienen en los dos casos una espacintizacion,
a distimias escalas, que avalan la «usstificacidae geogrdfica y la conversidn del
TMundo en un escenario uristico casi en su totalidad, Concretamente, los nuevos te-
Milarios gue se incorporan —y que eniran en comperencia com los radicionales y
hegemémicos espacios de sol y playa— son los nuevos destings lirorales cercanos a
los centros emisores, los nuevos destinos costeros lejanas, y. por dlimo, los nueves
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producios sustitutanos o complemenianios de aguéllos, Estos uhimos, con pasiz s
paciales diferenciadas (puncuales. lineales v ronales. pere 1odas extensivas v difusas
en el temitorio), son el turismo urbano, ¢ furismo rural v de naturaleza v el fauring
O Iarsme de Cireuitns, ) _ {

En el prisima sigla el nei serd esencial en las soviedades postindustriales. Las
fronteras enre tempo libee y paso, irabajo parcial y paro 'P-HI'I:IIJ:! son progresiva-
mende menos claras. Aparecerin nuevos liempos socales y se maslifecasin otros que
marcanin la evoluckin de bos modelos de vido. En las condichones de evoluciin so-

Craran |1, Evniuwdr ded svmnipads fopidee mrers ongn Aegadar ¢ ineresis
LA povkas oh g TAgTEnis [ Lai i
peovrdrwe el edeaapemy SALFTAR okl
Ay T e @i @i Tetd' @ mdbvoacy B 058§ b e afie g
] - L —
m 1941 GHAT 1258
Ui} LR T.244 BT
1902 B A0y 1023
1863 NLGE 8087 143
156 16,12 HIREx] 13,14
1965 150 R 18,30
1966 a1l 13,130 1456
1967 EIT 13,35k EE
31 LRy [ERL }N‘:
L] Er] Vo KlM [T
1% 1532 (SR 655
1971 T.a4 3R 1644
1572 471 Erpe 188
197 xR Rl 2012
1974 P40 AR 53]
1975 ERT] #1702 ]2._:-:
N AR A

lﬁ' ﬁ::{ll 55411 25.2)
1978 7,15 AR ELS .74
(LR frNE K340 .04
(L a3 1413 13 1:.m
(L] LH [ENES 20
Lk LI HATI ]
I'-IH.; 1. 14 10716047 21.461
1984 0K 111105 K7
LLR] 13l [LLAEE 441
19HG EEL [E RS ]I.l'l_l'
1987 77 171451 13,67
LOER 018 19k 15,65k
1980 .3 kBT 107
155) "1 w1014 21,0
1441 141 TR 2,48
1992 RS AL 14,02
1495 191 aran I}.:?
£ LY. 23870 924
1995 Ly i 15,10k
1996 150 anam T8

FLESTE: Aavarin & Fradsiee dr Sorones, Madod. diversos afan.



20 AMALFSES TERRITORIAL DEL TURISMD

caal de finales de siglo, el tiempo libre ¥ e s¢ puede considerar como un =com-
plemento= del tismpo laboral, Y en este tiempo libre, el tiempo de ocis, en vez de
debilisarse. impregna v caracténiza, bajo diversas formas, la mayor parte del tiempo
bumane. Ademis, las pautas de consumo mds recientes han privilegiado los bienes
voldtiles en detrimento de los bienes manufactussdos. Ello nplica que la cultura, el
ocio v el wrsmo han desplazado a la actividad labaral como eje del nivel y las re-
laciones sociales. La actividad turistica ¥ no g5 marginal o paralels, sino general v
catruciural.



